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Le ragioni di un convegno

Con questo convegno ASSIRM invita a una giornata di informazione,
riflessione e dibattito su un tema al centro dell’attenzione di tutti gli
operatori del settore e delle imprese: lo sviluppo delle ricerche on-line in
Iltalia.

Durante l'incontro si riflettera sulle ricerche via web e sulle loro
potenzialita, ponendo a confronto istituti di ricerca, panel providers e
aziende.

In particolare si cerchera di:

e ampliare le conoscenze relative allo strumento e al suo uso,
considerando anche il contesto internazionale;

e fornire informazioni delle possibili tendenze, illustrando lo stato dell’arte
in materia di metodologia CAWI e fornendo suggerimenti su ulteriori

sviluppi;
ASS]RM ¢ porre le basi per una definizione di regole chiare, utili sia ad un utilizzo
ERGEBTGRD s o corretto delle ricerche on-line, sia alla definizione di garanzie di qualita e

rigore metodologico;
e qualificare e quindi distinguere I'attivita di market/opinion research
N UNIVERSITA dalla mera somministrazione di questionari via web da parte di media e

IULM players generici.
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